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برندهای موفق، حاصل تصمیم های درست، استراتژی هوشمند و 
اجرای ی�پارچه هستند.

ما مس�ر رشد برند ها را طراحی می کنیم...

امروزه رشد ی� �سب و�ار، تنها به �یفیت محصول یا حجم تبلیغات وابسته 
نیست. آنچه برندهای ماند�ار را از دی�ران متمایز می �ند، داشتن ی� مسیر 
نقاط  تمام  در  منسجم  اجرای  و  آ�اهانه  تصمیم �یری  توسعه،  برای  روشن 

تماس با بازار است.
در �تیبه ناجی، ما به برند به عنوان ی� دارایی استراتژی� ن�اه می �نیم؛ دارایی
 ای �ه ا�ر به درستی طراحی، مدیریت و توسعه یابد، می تواند مزیت رقابتی پایدار 

و ارزش آفرینی بلندمدت برای سازمان ایجاد �ند.

نمی  آغاز  �مپین  ی�  اجرای  یا  لو�و  ی�  طراحی  از  ما  فعالیت  دلیل،  همین  به 
آغاز  استراتژی  تدوین  و  بازار  تحلیل  �سب و�ار،  دقیق  شناخت  از  بل�ه  شود؛ 
برند  رهبری  و  صادرات  فروش،  شب�ه  بازاریابی،  ارتباطات  بازار،  توسعه  تا  و  شده 

ادامه پیدا می �ند.
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توسعه شب�ه فروش، نمایند�ی و فرانچایز

ارتباطات بازاریابی ی�پارچه و تبلیغات

خـــلق هـویت بــرند، تجربه برند و بسته بندی

طـراحی و اجـرای �مپین های ۳۶۰ درجه

طـراحی اســتراتژی، بازآفرینی و تحول برند

مشــاوره مـــدیران و طراحی نقشه راه رشد
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تدویــن اســـتراتژی توســـعه

موفق ترین برندها، پیش از آن�ه در تبلیغات سرمایه �ذاری �نند، برای مسیر رشد 
جدید،  حوزه های  به  ورود  بازار،  توسعه  می �یرند.  استراتژی�  تصمیم های  خود 
نیازمند  هم�ی  صادراتی،  بازارهای  به  ورود  یا  فروش  شب�ه  توسعه  برند،  بازآفرینی 

تحلیل، برنامه ریزی و انتخاب مسیر درست هستند.
در �تیبه ناجی، با تر�یب تجربه، تحلیل بازار و ن�اه راهبردی، به مدیران �م� می
 �نیم تا تصمیم هایی ب�یرند �ه نه تنها مسائل امروز را حل �ند، بل�ه زیرساخت 

رشد آینده سازمان را نیز ش�ل دهد.
و  رشد  مسیر  طراحی  در  همراهی  بل�ه  نیست؛  مدیریتی  توصیه  چند  ارائه  ما،  نقش 

تبدیل تصمیم های �لیدی به برنامه های عملیاتی و قابل اجراست.

هر تصمیم مدیریتی، آینده برند را می سازد..
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ارزیابی وضعیت فعلی برند، جای�اه بازار و ظرفیت های رشد

تحلیل بازار، رقبا، روندهای صنعت و رفتار مشـتریان

تدوین استراتژی برند، جای�اه یابی و ارزش پیشنهادی

همراهی مدیران در تصمیم های راهبردی و توسعه سازمان

طراحی نقشه راه رشد متناسب با اهداف و ظرفیت های �سب و�ار

شناسایی فرصت های توسعه بازار، صادرات و سرمایه �ذاری
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ساختن برندی �ه ماند�ار بماند!

خلـــق و بازآفـــر�نی بــــرند

برند، فقط آن چیزی نیست �ه دیده می شود؛ بل�ه آن چیزی است �ه در ذهن 
مخاطب باقی می ماند.

ادرا�  و  تجربه  هویت،  استراتژی،  میان  هماهن�ی  نتیجه  قدرتمند،  برند  ی� 
مخاطب است. زمانی �ه این اجزا به درستی �نار هم قرار ب�یرند، برند از ی� نام یا 

نشان تجاری فراتر رفته و به ی� مزیت رقابتی پایدار تبدیل می شود.
آن  اهداف  و  �سب و�ار  عمیق  شناخت  پایه  بر  برندسازی  فرآیند  ناجی،  �تیبه  در 
ش�ل می �یرد. ما سیستمی طراحی می �نیم �ه بتواند شخصیت برند را در تمام 
نقاط تماس، از محصول و بسته بندی تا فضای دیجیتال و تجربه مشتری، به صورت 

ی�پارچه منع�س �ند.
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تعـیین جای�اه برند و ارزش پیشنهادی در ذهن مخاطب

طراحی سـاختار برند برای سـازمان های چندمحصولی یا چندبرندی

طراحی هویت �لامی و بصری، لو�و، رن�، تایپو�رافی و زبان برند

بازآفرینی برند برای پاسـخ به تغییرات بازار، توسعه �سب و �ار یا تغییر استراتژی

تدوین استانداردهای استفاده از برند و ایجاد ی�ـــپارچ�ی در تمـــام نقاط تمـاس

طراحی تجربه ای منسجم از برند در تعامل با مشتری، محیط، محصول و خدمات



توســعه بازار و فـــروش
رشد برند، زمانی آغاز می شود �ه برای ورود به بازارهای جدید 

آماده باشد.
توسعه  یا  فروش  نمایند�ان  جذب  صادراتی،  بازارهای  جدید،  استان های  به  ورود 
شب�ه توزیع، هم�ی نیازمند زیرساختی هستند �ه اعتماد ایجاد �ند و تصویر حرفه

 ای از برند ارائه دهد.
در �تیبه ناجی، با طراحی زیرساخت های برند و ابزارهای توسعه بازار، �سب و�ارها را 
و  بسته بندی  از  می �نیم؛  آماده  بین المللی  و  داخلی  بازارهای  در  مؤثر  حضور  برای 
تجاری،  مذا�رات  برای  برند  تجربه  طراحی  تا  �رفته  شر�ت  معرفی  ابزارهای 

نمایش�اه ها و شب�ه های فروش.
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آماده سازی برند برای حضور در بازارهای بین المللی

طراحی بسته بندی متناسب با استانداردها و انتظارات بازارهای هدف

طراحی �اتالو�، Company Profile، پرزنتیشن و ابزارهای فروش حرفه ای

B٢B طراحی هویت حضور در نمایش�اه ها، رویدادها و جلسات

سازمان دهی سبد محصولات و معرفی حرفه ای آن ها به بازار

ارزیابی و آماده سازی برند برای توسعه بازار، جذب سرمایه �ذار، نمایند�ی و صادرات
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ارتباطات بازار�ابی یکپارچه
هر پیام، باید برند را ی� قدم به هدف نزدی� تر �ند

هر  ا�ر  باشد.  بزر� تر  استراتژی  ی�  از  بخشی  �ه  است  اثربخش  زمانی  تبلیغات 
یابد،  افزایش  تبلیغاتی  بودجه  هم  هرچقدر  �ند،  منتقل  متفاوتی  پیام  رسانه 

نتیجه ای جز پرا�ند�ی ذهن مخاطب نخواهد داشت.
می طراحی  ی�پارچه  سیستم  ی�  به عنوان  را  بازاریابی  ارتباطات  ناجی،  �تیبه  در 
 �نیم؛ سیستمی �ه در آن استراتژی، خلاقیت، رسانه و محتوا در �نار ی�دی�ر قرار 
هدف  ی�  و  پیام  ی�  هویت،  ی�  با  تماس،  نقاط  تمام  در  برند  تا  می �یرند 

مشتر� دیده شود.
ما معتقدیم:

تبلیغات نباید فقط دیده شود؛ باید اعتماد بسازد، مخاطب را در�یر �ند و او را به 
اقدام هدایت �ند.

انتخاب، تر�یب و برنامه ریزی رسانه ها برای بیشترین اثربخشی

تدوین ایده مر�زی، مسیر خلاقیت و زبان بصری برند در تمام رسانه ها

طراحی معماری محتوا و پیام های �لیدی برای هر مرحله از سفر مشتری

تقویت اعتبار برند از طریق روابط عمومی، ارتباط با رسانه ها و مدیریت تصویر برند

طراحی حضور مؤثر در فضای دیجیتال، شب�ه های اجتماعی و رسانه های آنلاین
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طراحی استراتژی ارتباطات برند بر اساس اهداف �سب و�ار و رفتار مخاطب
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و  فرا�یر  رسانه های  محیطی،  تبلیغات  رادیو،  تلویزیون،   :ATL Advertising
�مپین های آ�اهی از برند.

تجربه  و  سمپلین�  ایونت،  پروموشن،  تعاملی،  فعالیت های    :BTL Marketing
مستقیم مخاطب.

TTL Campaigns: تر�یب هوشمندانه ATL و BTL برای ایجاد تجربه ای ی�پارچه و 
اثربخش.

Trade Marketing: راه�ارهای ارتباطی ویژه شب�ه فروش، نمایند�ان و �انال
 های توزیع.

و  نمایش�اه ها  رویدادها،  اجرای  و  طراحی   :Event & Exhibition Marketing
تجربه های حضوری برند.

نتایج  بر  تمر�ز  با  داده محور  �مپین های  طراحی   :Performance Marketing
قابل اندازه �یری.

راه�ارهای اجرا�ی:
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ATL

BTL

TTL

زمانی �ه می خواهید مخاطب تجربه و اقدام �ند.

زمانی �ه می خواهید برند و �سب و �ارتان دیده شود.

زمانی �ه می خواهید دیده شوید، تعامل ایجاد �نید و نتیجه ب�یرید.
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طراحی و اجرای کمپ�ن

�مپین های ۳۶۰ درجه، زمانی موفق هستند �ه همه نقاط 
تماس، ی� داستان واحد را روایت �نند.

بل�ه  نیست؛  مختلف  رسانه های  در  تبلیغات  از  مجموعه ای  موفق،  �مپین  ی� 
�انال های  تمام  در  و  می شود  آغاز  مر�زی  ایده  ی�  از  �ه  است  ی�پارچه  روایتی 

ارتباطی، تجربه ای هماهن� برای مخاطب خلق می �ند.
تعریف  و  مخاطب  رفتار  تحلیل  بازار،  شناخت  با  �مپین  طراحی  ناجی،  �تیبه  در 
اهداف �سب و�ار آغاز می شود. سپس با خلق ی� Big Idea، تمام عناصر �مپین؛ 
دیجیتال،  فضای  عمومی،  روابط  رسانه،  تا  �رفته  محتوا  تولید  و  بصری  هویت  از 

رویدادها و فعالیت های میدانی، در ی� مسیر واحد قرار می �یرند.
هدف ما صرفاً دیده شدن نیست؛ تغییر ادرا�، ایجاد تعامل و هدایت مخاطب به 

اقدام است.

طراحی استراتژی �مپین بر اساس اهداف تجاری، رفتار مخاطب و جای�اه برند

خلق ایده محوری �ه هویت و پیام �مپین را ش�ل می دهد

هدایت خلاقه تمام خروجی های بصری و محتوایی برای حفظ انسجام �مپین

طراحی هویت اختصاصی �مپین شامل شعار، Key Visual، لحن و پیام

طراحی تجربه مخاطب در تمام مراحل آشنایی، تعامل و خرید

طراحی مسیر حضور �مپین در رسانه های مختلف برای بیشترین اثربخشی
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اجرای کمپ�ن های تخصصی:

معرفی و لانچ محصولات و خدمات جدید

معرفی برندهای جدید به بازار

�مپین جذب نمایند�ان فروش و توسعه فرانچایز

�مپین های جذب و ن�هداشت سرمایه انسانی

مدیریت ارتباطات در فرآیند بازآفرینی برند

�مپین های معرفی برند در بازارهای صادراتی و نمایش�اه های بین المللی

�مپین های مسئولیت اجتماعی برای تقویت اعتبار برند

معرفی ی� برند یا محصول جدید•
افزایش سهم بازار•
تغییر تصویر ذهنی برند•
•(Rebranding) بازآفرینی برند
ورود به بازارهای صادراتی•
جذب نمایند�ان فروش و توسعه فرانچایز•
افزایش ترافی� فروش�اه یا شعب•
تقویت اعتبار سازمان و مسئولیت اجتماعی•

�مپین، پاسخ به چه مسئله ای است؟

08



www.kat ibehnaj i .com

از خـلق برند تا رهـبری بازار
KATIBEH NAJI  HOLDING

منتخبی از برندها�ی که افتخار هم�اری با آن ها را داشته ایم...

09



www.kat ibehnaj i .com

از خـلق برند تا رهـبری بازار
KATIBEH NAJI  HOLDING

�روژه �ارخانجات رنگ سحر
هلدین� �تیبه ناجی با هدف افزایش فروش، توسعه شب�ه نمایند�ی ها و ایجاد 
رقابت میان آن ها و ترغیب مصرف �نند�ان نهایی، طراحی، تدوین و اجرای جشنواره 

اختصاصی «رن� سحر» را بر عهده �رفت.
حضور  با  و  مجلل  رویدادی  بر�زاری  با  نهایت  در  و  شد  اجرا  ماه  طی ۶  جشنواره  این 
از  تقدیر  ضمن  ویژه)،  مهمان  نفر  از ١٥٠٠  دعوت  ایشان(با  خانواده های  و  نمایند�ان 
همراهی نمایند�ان، اهدای جوایز و بر�زاری قرعه �شی، به پایان رسید. حاصل این 

�مپین و اجرای ی�پارچه آن، افزایش ۶۳ درصدی فروش برای برند رن� سحر بود.
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سالن دشت بهشت او�ن



www.kat ibehnaj i .com

از خـلق برند تا رهـبری بازار
KATIBEH NAJI  HOLDING

�روژه ملی عصر امید 
دانش�اه آزاد
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�تیبه ناجی، مسئولیت طراحی، برنامه ریزی و اجرای صفر تا صد پروژه ملی «عصر امید» 
دانش�اه آزاد اسلامی را بر عهده داشت. این رویداد پنج روزه با حضور دانش�اه های منتخب 
سراسر �شور بر�زار شد و شامل افتتاحیه و اختتامیه با حضور حدود ۹۰۰ نفر، همایش 
تخصصی اینترنت اشیا و هوش مصنوعی، نمایش�اه ۲۵۰ غرفه ای دستاوردهای دانش�اه

 ها و نمایش�اه ۱۰۰ غرفه ای سوغات و صنایع دستی بود. خدمات �تیبه ناجی شامل طراحی 
�ندا�تور و مدیریت برنامه های مراسم، اس�ان و ترنسفر ۴۰۰ مدعو، پذیرایی و تغذیه، 
طراحی و اجرای اقلام تبلیغاتی، تبلیغات محیطی، تولید تیزر، چاپ، ع�اسی و فیلم برداری، 
طراحی فضای رویداد و مدیریت �امل امور اجرایی و پشتیبانی بود. از طراحی و برنامه ریزی 

تا اجرا و پشتیبانی؛ ی�پارچه، دقیق و صفر تا صد.
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�روژه شرکت دانا�
در پروژه دانا�، با تمر�ز بر تقویت هویت برند و ایجاد ارتباطی متمایز با مخاطب، از ایده
 پردازی و طراحی تا اجرای ی� تجربه منسجم از برند را دنبال �ردیم. این پروژه در شهریور 
۱۴۰۵ اجرا شد و با هدف خلق حضوری به یادماندنی تر برای دانا� ش�ل �رفت. در ادامه، با 
تولید و ساخت تیزرهای تبلیغاتی ویژه پخش در شب�ه های ماهواره ای و همچنین طراحی و 
تولید محتوای متنوع و �سترده برای شب�ه های اجتماعی و سایر بسترهای ارتباطی، تلاش 
�ردیم حضور برند را در نقاط مختلف تماس با مخاطب توسعه دهیم و تجربه ای ی�پارچه و 

اثر�ذار از دانا� خلق �نیم.

�روژه دانا�
شهر�ور ١٤٠٥
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در  را  رویداد  این  صد  تا  صفر  اجرای  و  برنامه ریزی  طراحی،  مسئولیت  ناجی،  �تیبه 
فرهن�سرای اشراق تهران بر عهده داشت. این برنامه در ایام محرم و صفر با حضور ۱۲۰۰ 
�ود� �ار و حدود ۲۰۰ نفر از سرپرستان و مسئولان مرا�ز حمایتی بر�زار شد. طراحی 
نام آشنای  هنرمندان  حضور  با  �ود�ان  ویژه  برنامه های  اجرای  و  هنری  �ندا�تور 
�شور، فضاسازی و مناسب سازی محیط، سیستم های صدا و تصویر، ترنسفر، مدیریت 
ورود و خروج و تأمین امنیت مهمانان از بخش های اصلی پروژه بود. همچنین ۱۲۰۰ پ� 
پذیرایی ویژه آماده و توزیع شد و پذیرایی شام از حدود ۱۴۰۰ نفر به صورت �امل توسط 
تیم �تیبه ناجی انجام �رفت. این پروژه با هدف ایجاد فضایی شاد، امن و خاطره ان�یز 
برای �ود�ان طراحی و اجرا شد؛ از آماده سازی ی� زمین خالی تا تبدیل آن به ی� 
رویداد �امل و حرفه ای. طراحی، تولید، اجرا و مدیریت؛ صفر تا صد ی� رویداد اجتماعی 

در مقیاس بزر�.

شهرداری تهران
�روژه کود�ان �ار-فرهنگسرای اشراق
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�تیبه ناجی، طراحی و اجرای صفر تا صد ایونت شر�ت عماد آرا، صاحب برندهای امپر، 
آنی�ا و پرستیژ را در هتل اسپیناس بر عهده داشت. این رویداد با حضور نمایند�ان 
برندها از سراسر �شور و با ی� �ندا�تور هنری و اجرایی پرجزئیات بر�زار شد. خدمات 
�تیبه ناجی شامل طراحی و اجرای استیج، سیستم های صدا و تصویر، دیزاین و �ل

 آرایی، اخذ مجوزها، طراحی و تهیه هدایا و تولید محتوای قبل، حین و بعد از رویداد بود. از 
ایده و طراحی تا اجرا و مدیریت �امل؛ ی� ایونت حرفه ای، ی�پارچه و صفر تا صد.

�روژه عماد آرا

عمـــــــــــاد آرا
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�تیبه ناجی در پروژه �افه رستوران رویال پالاس مسئولیت طراحی و اجرای ی�پارچه مسیر 
طراحی  شامل  پروژه  این  داشت.  عهده  بر  را  آن  تثبیت  و  توسعه  تا  افتتاح  از  پیش  از  برند 
تولید  تبلیغات،  مدیریت  و  برنامه ریزی  فضا،  دیزاین  و  طراحی  برند،  هویت  و  �انسپت 
محتوای تبلیغاتی، مدیریت شب�ه های اجتماعی و طراحی �مپین های بازاریابی بود. در 
بخش توسعه �سب و�ار، �تیبه ناجی با تحلیل بازار و رقبا، تدوین استراتژی های فروش، 
طراحی باش�اه مشتریان و آموزش پرسنل به ایجاد ساختاری منسجم برای جذب، حفظ و 
افزایش ارزش مشتریان �م� �رد. ی�ی از بخش های مهم پروژه، طراحی تقویم مناسبتی 
و برنامه ریزی از پیش برای اجرای رویدادهای ویژه بود؛ از جمله شب یلدا، نوروز، ولنتاین، روز 
پدر، روز مادر و سایر مناسبت های مناسب با هویت برند. برای هر مناسبت، ایده پردازی، 
شد.  مدیریت  و  برنامه ریزی  قبل  از  مراسم  اجرای  و  تبلیغات  فضاسازی،  برنامه،  طراحی 
همچنین طراحی و اجرای مراسم افتتاحیه و برنامه های ویژه، دیزاین و فضاسازی، تولید 
محتوای قبل، حین و بعد از رویداد و مدیریت فعالیت های تبلیغاتی و اجرایی در مجموعه 
افزایش  برند،  ساخت  بر  تمر�ز  با  تبلیغات،  از  فراتر  پروژه ای  پالاس؛  رویال  �رفت.  انجام 

فروش، تجربه مشتری و ایجاد ی� سیستم مستمر برای ارتباط با مخاطب.

�روژه رستوران رویال پالاس
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�تیبه ناجی، مسئولیت طراحی، برنامه ریزی و اجرای صفر تا صد مراسم روز ملی استاندارد را در 
سالن مر�ز همایش ها بر عهده داشت. این مراسم با حضور رئیس سازمان ملی استاندارد 
ایران، نمایند�ان مجلس و جمعی از مدیران، مسئولان و چهره های مرتبط با حوزه استاندارد 

بر�زار شد.
خدمات �تیبه ناجی شامل طراحی و اجرای �امل مراسم، تدوین و مدیریت �ندا�تور 
برنامه، طراحی و اجرای استیج و فضاسازی، سیستم های صوتی و تصویری، هماهن�ی های 

اجرایی، پذیرایی و تشریفات، مدیریت مهمانان و �لیه امور پشتیبانی و اجرایی رویداد بود.
از برنامه ریزی و طراحی تا اجرا، تشریفات و پذیرایی؛ مدیریت ی�پارچه ی� رویداد رسمی در 

سطح ملی.
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�تیبه ناجی در پروژه �افه رستوران لاوانی، مسئولیت طراحی و اجرای سه مرحله پیش از 
افتتاح، مراسم افتتاحیه و فعالیت های پس از افتتاح را بر عهده داشت. این پروژه از طراحی 
�انسپت و هویت برند، طراحی د�وراسیون داخلی و لباس فرم پرسنل تا مدیریت تبلیغات 
محیطی در سطح شهر، تبلیغات و محتوای شب�ه های اجتماعی و تولید تیزرهای تبلیغاتی را 
شامل می شد. همچنین �تیبه ناجی مسئولیت طراحی و اجرای مراسم افتتاحیه مجلل با 

حضور مهمانان ویژه و مدیریت فعالیت های برند و تبلیغات پس از افتتاح را بر عهده داشت.
از خلق هویت برند تا افتتاح و تثبیت آن؛ مدیریت ی�پارچه پروژه لاوانی توسط �تیبه ناجی.

�روژه رستوران لاوانی

رســـتوران  لاوانی
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�روژه کشاورزی دانش بنیان
تغی�ر اقلیم و امن�ت غذا�ی

18

اجرای �امل و صفر تا صد همایش تخصصی محصولات �شاورزی و امنیت مواد غذایی در 
سالن همایش های دانش�اه آزاد. این پروژه شامل فرآیند داوری، بررسی و انتخاب مقالات 
علمی ارسالی، طراحی و اجرای مراسم اهدای لوح تقدیر و تندیس به بر�زید�ان، برنامه ریزی 

و اجرای پذیرایی میهمانان، و تدوین �ندا�تور �امل همایش بود.

�روژه کشاورزی دانش بنیان
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طراحی و تدوین �امل جشنواره رن� هاویلو�س همراه با اجرای ایونت پایانی. این رویداد 
با حضور میهمانان ویژه از جمله نمایند�ان شر�ت از سراسر �شور و همچنین حضور تیم 
ملی فوتبال بر�زار شد. مجموعه خدمات ارائه شده شامل طراحی �ندا�تور هنری، طراحی و 
اهدای جوایز ویژه، طراحی نور و صدا و تصویر، مدیریت �امل برنامه از ابتدا تا انتها، و برنامه
 ریزی پذیرایی و شام مراسم بود. حضور تیم ملی فوتبال در �نار سایر میهمانان ویژه، این 

رویداد را به ی�ی از برجسته ترین پروژه های اجرایی مجموعه تبدیل �رد.

�روژه رنگ هاویلوکس
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�روژه دانش�اه علمی �اربردی

دانش�اه علمی �اربردی

عقد تفاهم نامه هم�اری با دانش�اه علمی �اربردی جهت بر�زاری دوره های �اربردی 
مار�تین�؛  و  برندین�  �سب و�ار،  مدیریت،  حوزه های  در  میان مدت  و  �وتاه مدت 
همچنین بر�زاری نمایش�اه ها و رویدادهای استارتاپی، از جمله ی� نمایش�اه و همایش 

تخصصی با محوریت هوش مصنوعی برای استارتاپ های پیشرو.
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جشن نظام مهندسی

�روژه جشن نظام مهندسی

نظام  سازمان  برای  ویژه  رویداد  ی�  صد  تا  صفر  و  �امل  اجرای  مهندس،  روز  به مناسبت 
مهندسی با حضور حدود ۱۰۰۰ مهندس مدعو. این پروژه از طراحی �ندا�تور هنری و برنامه
و  پذیرایی  �رفت:  دربر  را  رویداد  اجرایی  جوانب  تمامی  و  شد  آغاز  مراسم  محتوایی   ریزی 
مدیریت میهمانان، پوشش تصویری �امل شامل ع�اسی و فیلم برداری حرفه ای، تأمین و 
راه اندازی تجهیزات صوت و تصویر، و طراحی و اجرای استیج متناسب با هویت بصری رویداد. 
این پروژه نمونه ای از توانمندی تیم در مدیریت رویدادهای بزر� مقیاس با تعداد مدعوین 

بالا و استانداردهای اجرایی حرفه ای است.
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�روژه جشنواره تخصصی کودک

بر�زاری  مر�ز  مسقف  متری   ۴۲۰۰ سالن  در  �ود�  جشنواره  صد»  تا  «صف  اجرای 
نمایش�اه های استان البرز، شامل نمایش�اه تخصصی محصولات و خدمات �ود� با 
هر  در  نفر  ظرفیت ۲۰۰۰  با  �ود�  شاد  برنامه  سانس  روزانه ۳  بر�زاری  غرفه،  حدود ۱۰۰ 
سانس، ایجاد فضای شهر بازی، تدوین �ندا�تور هنری و تبلیغات محیطی �سترده، و 
اجرای زنده روزانه �روه پن�ول. این رویداد �ه در ابتدا برای ۵ روز برنامه ریزی شده بود، به

 دلیل استقبال بالای مخاطبان ۲ روز دی�ر نیز تمدید شد و در مجموع میزبان بیش از ۵ هزار 
بازدید�ننده در روز بود.



از خـلق برند تا رهـبری بازار

Tel.:
0935 144 4700

Website:
katibehnaji.com

instagram
katibehnaji.co


